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Lander nicht weiter. Auch durfte die Literatur Abstract

Beschaftigung mit relevanten Bench-
marks im innerdeutschen Vergleich,
z.B. den erfolgsuberpriften Marketing-
aktivitaten kommerzieller Bildungsan-
bieter wie AKAD, DUsseldorfer Busi-
ness School oder SRH Learnlife, u.U.
nicht weniger Aha-Effekte bereithalten
als ein Forschungsaufenthalt oder
eine Lernpartnerschaft im europai-
schen Ausland.

Anmerkungen

1 Schon der Zugang ist nicht eben leicht zu
finden: Die ansonsten bei vielen, gerade
internationalen Recherchen hilfreiche Da-
tenbank des Deutschen Instituts fur Inter-
nationale Padagogische Forschung (friher
INES, jetzt www.bildungssysteme-
international.dipf.de) etwa kennt weder
den Begriff Bildungsmarketing noch des-
sen englische Entsprechung.

2 Basisdaten zur englischen bzw. britischen
Situation im Weiterbildungsbereich stellt
die Arthur-Andersen-Studie (2000, S. 121
ff.) zusammen.
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The contribution discusses dimen-
sions of the internationalisation of
educational marketing. Seen from a
German perspective the authors are
therewith treading on new land. There-
by they differ between (1) educational
marketing in international comparison
(using the example of comparison of
the English and German situation) and
(2) international educational market-
ing, so the development of communi-
cation- and dissemination structures
of regional or national offers for an in-
ternational market. For 1: The English
marketing discussion is ahead of the
German discussion by approximately
ten years. For 2: By means of a prac-
tice project with seven international
learning partners they show that the
development of an international adult
education marketing presumes a sol-
id, national or regional marketing.
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